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HLUTI I: MIPLA & FRETTANOTKUN

Nidurstédur spurningakénnunar

Maskinu fyrir fjolmidlanefnd
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Inngangsorod

Eitt af verkefnum fjolmidlanefnda 1 Evropu er ad taka saman areidanlegar

upplysingar til ad fylgjast med proun a fjolmidlamarkadnum og hvernig fjélmidla-
notkun almennings breytist med timanum. Med pvi ad gera reglulegar kannanir og
vinna ur tolfredilegum gognum er haegt ad fylgjast med prouninni og bera hana

saman vid prounina i nagrannarikjum.

Fjolmidlanefnd fékk Maskinu til ad framkveema vidteeka spurningakonnun i febriar og mars
2021, par sem m.a. var spurt um notkun almennings 4 6likum midlum. Um var ad reeda norska
ranns6kn, sem var stadfeerd og pydd af starfsménnum fjolmidlanefndar en rannséknin var
upphaflega unnin af norsku fjolmidlanefndinni Medietilsynet, { samstarfi vid rddgjafa- og
konnunarfyrirteekid Kantar, préfessor Tore Slaatta i TSL Analytics og préfessor Ola Erstad vid

haskoélann 1 Oslé.

Nidurstodur pessarar vidteeku spurningakénnunar
verda kynntar i nokkrum hlutum. I fyrsta hlutanum
er fjallad um fjolmidlanotkun.

Nidurstodur pessarar vidteeku spurningakonnunar verda kynntar f nokkrum hlutum. I pessum
fyrsta hluta er fjallad um fjslmidlanotkun. [ 6drum hluta, sem birtur verdur 4 naestu vikum,
verdur fjallad um hversu algengt pad er ad almenningur sjdi falsfréttir og upplysingaéreidu 4
6ltkum midlum og feerni hans til ad bera kennsl 4 slikt efni. T pridja hluta verdur fjallad um
haturstal, neteinelti, hétanir og fridhelgi einkalifs 4 netinu, par sem er ad finna dhugaverdan
kynjavinkil f nidurstsdunum. I fjérda hluta verdur sidan fjallad um mork ritstjérnarefnis og
auglysinga og hvort almenningur pekki muninn 4 pessu tvennu. I peirri skyrslu verdur einnig
ad finna nidurstodur konnunar 4 feerni almennings til pekkja og meta efni i leitarvél Google.
Netnotkun verdur umfjollunarefni fimmta hluta skyrslunnar. Par verdur m.a. fjallad um
hversu longum tima f6lk ver 4 netinu, um notkun télvuleikja, um kaup 4 netinu og hvort
netnotkun hafi shrif 4 félagsleg samskipti f6lks. T tveimur sidustu hlutunum verda teknar
saman helstu nidurstodur hvad vardar yngsta aldurshépinn og pann elsta (60+). Astaedan er
s ad nidurstédurnar benda til pess ad feerni og pekking pessara tveggja hépa virdist almennt

vera minni en annarra aldurshépa. Er pad i samraemi vid nidurstédurnar { Noregi.

Atlunin er ad gera alla konnunina adgengilega almenningi fyrir lok sumars, pegar buid
verdur ad gefa it alla hluta skyrslunnar og kynna nidurstédur hennar ftarlega.

Elfa Yr Gylfadéttir

framkvaemdastjéri fjolmidlanefndar
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Samantekt

Niu af hverjum tiu nota Facebook daglega. Konur eru pd liklegri en
karlar til pess ad nota midilinn par sem 93,4% peirra nota hann annadhvort
daglega eda oft 4 dag samanborid vid 82% karla.

Hladvorp vinselli medal peirra sem hafa heerri tekjur og meiri
menntun. [ heildina s6gdust 47,1% Détttakenda nota hladvorp vikulega eda
oftar. Vikuleg hlustun er mest hja peim sem eru med milljén til 1.199
pasund kr. i tekjur og dagleg hlustun er mest hja peim sem eru med 1.200
pasund kr. eda heerra 4 ménudi 1 tekjur.

Niu af hverjum tiu nota streymisveitur med kvikmyndum og
sjénvarpspdttum vikulega eda oftar. P4 var dagleg notkun 51,2% medal
pétttakenda og 11,5% sogdust nota peer oft 4 dag.

Sjonvarp (65,8%), okeypis fréttamidlar a netinu (62,7%) og atvarp
(56,8%) voru peir midlar sem oftast voru nefndir sem mikilvaegustu
fréttamidlarnir ad mati patttakenda.

Flestir (86,4%) notudu fréttamidil a netinu sidast deginum fyrir kénnun
til pess ad nalgast fréttir.

Tveir af hverjum premur notudu samfélagsmidil deginum adur til
ad nalgast fréttir. Nestflestir notudu pannig samfélagsmidla til ad nélgast

fréttir, 4 eftir fréttamidlum 4 netinu.

[ yngsta aldurshépnum (15-17 4ra) hofou 92,5% notad samfélagsmidil 4
sidastlionum 30 dogum til ad nalgast fréttir.

Alls sbgdust 62,4% hafa notad sjonvarpsstod sidast deginum adur
til ad nalgast fréttir, sem eru heldur feerri en nefndu samfélagsmidil pratt

fyrir ad sjénvarp hefdi oftast verid nefnt sem mikilvaegasti fréttamidillinn.

Alls sogdust 26,9% hafa notad dagblad sidast deginum adur til ad
nalgast fréttir. Pad eru rimlega helmingi feerri en notudu samfélagsmidil
(65,6%), sjénvarpsstod (62,4%) eda ttvarpsstod (59,9%) og adeins um
pridjungur af peim fjolda sem valdi fréttamidil 4 netinu (86,4%).

Einn af hverjum atta taldi sig eiga i1 erfidleikum med ad fylgjast
med efni frétta. Flestir { yngstu aldurshépunum, 28% 1 hépi 15-17 4ra og
17,6% 1 hopi 18-29 dra.
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Nidurstoour

1.1 Notkun midla

Niu af hverjum tiu nota Facebook daglega

Af patttakendum 1 kénnuninni voru 87,5% sem notudu Facebook annadhvort daglega eda oft
4 dag. [ heildina s6gdust 56,3% nota midilinn oft 4 dag, flestir 4 aldrinum 18-29 4ra (74,4%)
og 30-39 dra (73,5%) en feestir i aldursh6pum 15-17 4ra (22%) og 60 &ra og eldri (35,5%).
Konur voru liklegri en karlar til pess ad nota midilinn par sem 93,4% peirra notudu hann
annadhvort daglega eda oft 4 dag samanborid vid 82% karla. Tveer af hverjum premur konum
og um helmingur karla notudu Facebook oft 4 dag. Yngsti aldurshépurinn, 15-17 dra notar
Facebook minnst samkvamt rannsékninni par sem 21,1% nota midilinn vikulega, 8,3%
mdnadarlega og 14,7% sjaldnar eda aldrei.

Hversu oft notar pu eftirfarandi midla ad jafnadi? - Facebook

Oft a dag Daglega Vikulega Manadarlega Sjaldnar/aldrei  Veit ekki
15-17 ara 33,5% 21,1% 8,3% 14,7% 0,5%
18-29 ara 23,7% 0,6% 0,6% 0,6%
30-39 dra 21,8% 3,3% 0,9% 0,5%
40-49 dra 31,3% 5,2% 2,6%
50-59 ara 36,2% 5,7% 1,1% 7,2% 0,4%
60 ara og eldri 42,2% 11,1% 3,0% 8,1%

Mynd 1: Samanburdur a notkun Facebook eftir aldurshépum

Konur nota Instagram meira en karlar

Ad jafnadi sogdust 56,3% patttakenda nota Instagram annadhvort daglega eda oft 4 dag.
Konur nota midilinn oftar en karlar par sem 40,9% kvenna sogdust nota Instagram oft 4 dag
en 16,7% karla. P4 er notkunin mun meiri hja yngri patttakendum en peim eldri. [ tveimur
yngstu aldursh6punum 15-17 dra (54,6%) og 18-29 dra (52,9%) notadi um helmingur midil-
inn oft 4 dag 4 medan hlutfallid var toluvert leegra hja 50-59 ara (13,7%) og 60 &ra og eldri
(4,8%). 1 elsta aldursh6pnum ségdust 11,5% nota midilinn vikulega, 7,1% ménadarlega og
60,3% sjaldnar eda aldrei.

Hversu oft notar pu eftirfarandi midla ad jafnadi? - Instagram

Oft a dag Daglega Vikulega Manadarlega Sjaldnar/aldrei  Veit ekki
15-17 dra 54,6% 30,7% 7,8% 1,8% 0,5%
18-29 ara 52,9% 32,9% 4,5% 1,9%
30-39 ara 43,1% 27,0% 12,3% 4,7%
40-49 dra 35,9% 13,9% 4.8% 22,9% 0,9%
50-59 ira 27.1% 19,5% 5,8% 33,6% 0,4%

60 ara og eldri 15,1% 11,5% 7,1% 60,3% |1,3%

Mynd 2: Samanburdur a notkun Instagram eftir aldurshépum
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Pridjungur notar YouTube daglega og karlar i meirihluta peirra sem nota
midilinn oft a dag

Algengast var ad péatttakendur notudu YouTube vikulega i rannsékninni, par sem 10,5%
sogdust nota midilinn oft 4 dag, 22,2% daglega og 38% vikulega. Karlar voru liklegri til ad
nota midilinn oftar en konur, par sem 44,6% karla sogdust nota midilinn annadhvort dag-
lega eda oft 4 dag, samanborid vid 19,8% kvenna, sem sogdust frekar nota midilinn viku-
lega eda méanadarlega. Yngri aldurshéparnir voru pa liklegri en peir eldri til pess ad nota
YouTube oftar, en 22% i hépnum 15-17 dra s6gdust nota midilinn oft 4 dag en 3,6% i hépi
50-59 dra og 5,6% 1 h6pi 60 dra og eldri. Elsti aldurshépurinn sker sig einnig tr pegar kemur
ad daglegri notkun sem er 10% 1 peim hépi en um og yfir 20% i 6llum 60rum aldurshépum.

Hversu oft notar pu eftirfarandi midla ad jafnadi? - YouTube

Oft a dag Daglega Vikulega Manadarlega Sjaldnar/aldrei  Veit ekki
15-17 éra 22,0% 25,2% 29,8% 8,7% 13,8% 0,5%
18-29 4ra 12,9% 24,5% 34,2% 15,5% 12,9%
30-39 ara 9,0% 21,9% 44.,8% 17,6% 6,7%
40-49 ara 8,2% 20,8% 42,9% 17,7% 10,0% 0,4%
50-59 ara 3,6% 23,6% 38,0% 20,7% 13,0% 1,1%
60 ara og eldri || 5,6% 10,0% 37,6% 17,6% 27,9% 1,3%

Mynd 3: Samanburdur a notkun YouTube eftir aldurshopum

Helmingur notar adra samfélagsmidla eins og Snapchat, Twitter, TikTok og
LinkedIn daglega

Helmingur pétttakenda (49,2%) sagdist nota adra samfélagsmidla eins og Snapchat,

Twitter, TikTok og LinkedIn annadhvort daglega eda oft 4 dag. Hér kemur mikid kynslédabil
fram par sem yngsti aldurshépurinn (15-17 &ra) sker sig ur, en 88,6% i peim hépi sogdust
nota pessa samfélagsmidla daglega. P4 nota 73,9% 1 yngsta aldursh6pnum pessa midla oft 4
dag sem er mun herra hlutfall en { neesta aldursbili, 18-29 4ra, par sem 32,7% nota p4 oft 4
dag. Hlutfallid heldur sidan dfram ad leekka med aldri og 1 hopi 50-59 dra voru 4,7% sem
sogdust nota pessa midla oft 4 dag og 3,1% 1 hépi 60 édra og eldri. Pegar ad nidurstédurnar
eru skodadar eftir kyni kemur 1 ljés ad konur eru liklegri til pess ad nota pessa midla oftar en
karlar, en 57,6% kvenna nota p4 annadhvort daglega eda oft 4 dag, en 41,3% karla.

Hversu oft notar pu eftirfarandi midla ad jafnadi? - Adra samfélagsmidla
(eins og Snapchat, Twitter, TikTok og LinkedIn)

Oft a dag Daglega Vikulega Manadarlega Sjaldnar/aldrei  Veit ekki
15-17 ara 14,7% 8,3% 0,9%
18-29 dra 40,4% 13,5% 3,8%
30-39 ara 36,0% 20,9% 1,9% 0,5%
40-49 ara 39,5% 18,0% 3,9% 0,9%
50-59 4ra 27,1% 23,1% 8,3% 35,7% 1,1%
60 éra og eldri | 3,1% 12,3% 10,7% 5,0% 66,4%|2,5%

Mynd 4: Samanburdur a notkun annarra samfélagsmidla eftir aldurshépum
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Niu af hverjum tiu nota streymisveitur med kvikmyndum og sjonvarpspattum
vikulega eda oftar

Pegar ad notkun & streymisveitum med kvikmyndum og sjénvarpspéttum, eins og St6d 2+,
Sjénvarp Sfmans appinu, vefspilara RUV, RUV appinu, Netflix, Viaplay og Disney+, er
skodud kemur 1 1j6s ad niu af hverjum tiu (87,1%) nota peer vikulega eda oftar. P4 var dagleg
notkun 51,2% medal patttakenda og 11,5% sogdust nota peaer oft 4 dag. Konur eru liklegri til
pess ad nota streymisveitur oftar en karlar, par sem 68,6% kvenna sogdust nota peer daglega
eda oft 4 dag en 57,4% karla. Dagleg notkun er mest 4 aldrinum 18-49 dra (72%) en minni
hja yngsta aldurshépnum 15-17 dra (59,2%) og tveimur elstu hépunum 50 4ra og eldri
(50,5%). Einn af hverjum fimm { hépi 60 dra og eldri notar streymisveitur sjaldnar en
mdnadarlega eda aldrei.

Hversu oft notar pi eftirfarandi midla ad jafnadi? - Streymisveitur, med kvikmyndum og sjonvarpspattum
(eins og St6d 2+, Sjonvarp Simans appid, vefspilari RUV, RUV appid, Netflix, Viaplay og Disney+)

Oft a dag Daglega Vikulega Manadarlega Sjaldnar/aldrei  Veit ekki
15-17 4ra 16,5% 42,7% 30,7% 4,6% 4,6% 0,9%
18-29 4ra 14,7% 59,0% 23,7% 0,6% 1,9%
30-39 ara 14,2% 58,8% 21,8% 0,9% 4,3%
40-49 ara 9,4% 59,2% 20,2% 5,2% 5,6% 0,4%
50-59 dra 9.8% 50,0% 22,8% 5,4% 11,6% 0,4%
60 ara og eldri ||| 8,3% 32,9% 28,6% 8,3% 21,5% 0,3%

Mynd 5: Samanburdur a notkun streymisveitna med kvikmyndum og sjonvarpspattum eftir aldurshépum

Hladvorp vinseelli medal peirra sem hafa heerri tekjur og meiri menntun

[ heildina ségdust 47,1% patttakenda nota hladvorp vikulega eda oftar, sem skiptist pannig
ad 26,2% sogdust nota pau vikulega, 15,9% daglega og 5% oft 4 dag. P4 sogdust 16,2% nota
pau ménadarlega og 34,8% sjaldnar eda aldrei. Hlustunin var mest 4 aldursbilinu 18-39 4ra
par sem 30,3% siogdust nota hladvorp annadhvort daglega eda oftar og 30,7% vikulega.
Hlustunin var minnst { elsta aldursh6pnum 60 4ra og eldri par sem 9,7% sogdust hlusta dag-
lega eda oftar 4 hladvorp og 54,7% sjaldnar en manadarlega eda aldrei.

Hversu oft notar pu eftirfarandi midla ad jafnadi? - Hladvorp

Oft a dag Daglega Vikulega Manadarlega Sjaldnar/aldrei  Veit ekki
15-17 ara 3,7% 11,5% 16,5% 17,0% 40,4% 11,0%
18-29 4ra 9,6% 21,2% 32,1% 14,1% 1,9%
30-39 dra 8,5% 21,3% 29.4% 17,1% 0,9%
40-49 ara 2,2% 14,3% 27,8% 22,6% 32,6% 0,4%
50-59 ara 1,1% 12,2% 22,7% 17,6% 45,0% 1,4%
60 ara og eldri | 1,6% 8,1% 20,0% 13,4% 54,7% |2,2%

Mynd 6: Samanburdur a notkun hladvarpa eftir aldurshépum
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Pegar ad nidurstsdurnar 4 notkun hladvarpa eru skodadar med hlidsjon af heimilistekjum
sést ad dagleg og vikuleg hlustun er mest hja peim tekjuhaerri. Vikuleg hlustun er mest hja
peim sem eru med milljén til 1.199 pisund kr. 1 tekjur eda 37,8% og dagleg hlustun er mest
hja peim sem eru med 1.200 pisund kr. eda haerra 4 méanudi 1 tekjur, eda 28,4%. Menntun
virdist p4 einnig hafa dhrif par sem hlutfall hlustenda medal patttakenda heekkar samhlida

meiri menntun.

Hversu oft notar pu eftirfarandi midla ad jafnadi? - Hladvorp

Oft a dag Daglega Vikulega Manadarlega  Sjaldnar/aldrei
Leegri en 400 bisund kr. 9,6% 15,1% 16,1% 14,4% 40,4%
400 til 549 puasund kr. 2,3% 16,4% 21,3% 13,5% 42,6%
550 til 799 pisund kr. 4,5% 11,5% 27,0% 17,2% 38,5%
800 til 999 puisund kr. 5,2% 17,5% 25,2% 13,6% 38,4%
Milljén til 1.199 pusund kr. 5,2% 13,6% 37,8% 21,1% 20,8%
1.200 pisund kr. eda herri | 1,0% 28,4% 22,7% 13,4% 34,6%

Mynd 6: Samanburdur d notkun hladvarpa eftir heimilistekjum

Oft 4 dag Daglega Vikulega Manadarlega  Sjaldnar/aldrei
Grunnskdlaprof 5,8% 10,9% 20,4% 12,6% 42,6%
Framhaldspréf/Ianmenntun | 3,6% 13,2% 22.2% 16,2% 44,0%
Haskélapréf - grunnnam 3,4% 17,6% 26,3% 17,5% 33,9%
Haskolapréf - framhaldsndm | 5,7% 18,5% 32,6% 19,5% 22,9%

Mynd 7: Samanburdur a notkun hladvarpa eftir menntun

Fjorir af hverjum fimm nota blogg og spjallsveedi/spjallrasir a netinu sjaldnar en
manadarlega eda aldrei

Spurt var um notkun & bloggi og spjallsveedum/spjallrdsum 4 netinu i kénnuninni. Alls
sogdust 81,5% patttakenda nota blogg sjaldnar en médnadarlega eda aldrei og 74,8% s6gdu
pad sama um spjallsveedi/spjallrdsir & netinu. Alls merktu 6,4% vid vikulega notkun og
7,6% vid ménadarlega notkun 4 bloggi. Aldurs- og kynjadreifing var nokkud jofn, fyrir utan
aldurshépinn 15-17 4ra par sem vikuleg notkun var 1,9% sem var heldur leegri en { 6drum
aldurshépum. Notkun 4 spjallsveedum/spjallrdsum 4 netinu meaeldist adeins meiri en 4 bloggi
en notkunin var mest 1 yngsta aldurshépnum (15-17 4ra) og tveimur elstu (50 dra og eldri).
Alls sogdust 23% 1 hépi 15-17 dra nota spjallsveedi/spjallrdsir 4 netinu vikulega eda oftar,
17,7% 1 hépi 50-59 dra og 19,2% i hépi 60 dra og eldri. P6 gaeti verid ad aldurshéparnir hafi

mismunandi skilning 4 um hvers konar spjallsveedi/spjallrdsir sé ad reda. Karlar voru

heldur liklegri til pess ad nota spjallsveedi/spjallrdsir 4 netinu en konur.
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4,4%
3,9%
0,9%

1,6%

Veit ekki
7,6%
0,8%
1,4%

0,8%



1.2 Notkun midla til ad nalgast fréttir

Sjonvarp, okeypis fréttamidlar a netinu og utvarp mikilveegustu fréttamidlarnir
Sjénvarp (65,8%), 6keypis fréttamidlar & netinu (62,7%) og tdtvarp (56,8%) voru peir midlar
sem oftast voru nefndir sem mikilveegustu fréttamidlarnir ad mati pétttakenda. Fréttamidlar
4 netinu sem greitt er fyrir (26,4%), daghlsd (23,7%) og samfélagsmidlar eins og Facebook,
Twitter, Snapchat o.s.frv. (18,8%) komu par 4 eftir. Sjénvarp, ttvarp og dagbléd voru mikil-
veegustu fréttamidlarnir i huga eldri aldurshépa (40 dra og eldri), ékeypis fréttamidlar 4
netinu hja hépi 18-39 dra og samfélagsmidlar hja yngsta aldurshépnum 15-17 4ra. P4
sogdust flestir { yngsta aldurshépnum ekki fylgjast med fréttum, eda 10,8%, en heilt yfir
merkti adeins 1,6% pétttakenda vid pann moguleika. Pegar ad nidurstodurnar eru skodadar
med tilliti til menntunar kemur 1 1jés ad einstaklingar med laegra menntunarstig voru liklegri
en adrir til ad tilgreina samfélagsmidla sem mikilvaega fréttamidla. Eftir pvi sem menntunar-
stig haekkadi, fra grunnskélapréfi upp 1 framhaldsprof 4 haskolastigi, jokst hlutfall peirra
sem nefndu fréttamidla 4 netinu, badi 6keypis midla og pd sem greitt er fyrir, sem mikil-
veegustu fréttamidlana.

Hver er mikilveegasti fréttamidillinn ad pinu mati?

(3l(eypis fréttamidlar 4 netinu _ 62,7%

Fréttamidlar 4 netinu sem ég 26.4%
eda adrir greida fyrir [

Dagblod

Samfélagsmidlar eins og Facebook,
Twitter, Snapchat o.s.frv.

Hladvorp 6,3%
Adrir midlar, nefndu deemi I 1,1%
]ilg fylgist ekki med fréttum I 1.6%

Veit ekki ] 2,4%

0%  20%  40%  60% 80% 100%

Mynd 8: Peir fréttamidlar sem patttakendur toldu mikilveegasta. Heegt var ad merkja vid fleiri en einn svarmoguleika.

Algengast ad fa fréttir gegnum samfélagsmidla med pvi ad fylgja islenskum
fréttamidlum

Af peim 18,8% sem tilgreindu samfélagsmidla sem mikilvaegan fréttamidil ndlgudust flestir
fréttir par med pvi ad fylgja islenskum fréttamidlum & samfélagsmidlum (79,8%). Par 4 eftir
sogdust 73,8% sjd/lesa fréttir sem pau rekast 4 fyrir tilviljun 4 samfélagsmidlum, 71,7%
sogdust sjd/lesa fréttir sem adrir deildu 4 samfélagsmidlum og 41,9% med pvi ad fylgja

erlendum fréttamidlum 4 samfélagsmidlum. P4 sogdust 8,5% peirra sem tilgreindu sam-
félagsmidla sem mikilveegan fréttamidil ekki fylgja fréttamidlum 4 samfélagsmidlum.
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Fréttamidlar a netinu oftast notadir til pess ad nalgast fréttir

Pegar ad fréttamidlar eru skodadir med tilliti til pess hvenzer pétttakendur notudu p4 sidast til
bess ad nalgast fréttir (dagurinn sem konnunin f6r fram undanskilinn) kemur i j6s ad flestir
(86,4%) hitdu sidast notad fréttamidla & netinu deginum fyrir konnun. Neestflestir hiofdu
notad samfélagsmidil (65,6%) deginum 4dur til ad ndlgast fréttir, pa sjénvarpsstod (62,4%),
ttvarpsstod (59,9%), dagblad (26,9%), hladvarp (12,9%) og timarit og/eda vikublad (5,6%).

Hvenzer notadir pu eftirfarandi midla sidast til ad nalgast fréttir?
(Dagurinn i dag er ekki talinn med) - I geer

Frétamidil 4 netinn [N 56,49
samfélagsmidil [ s ¢
sisuvarpsstod ||| T 2.+
ﬁtvarpsstﬁa 59,9%
Dagblad | 26.0~
aovarp [ 2,09

Timarit og/eda vikublad . 5,6%

0%  20%  40%  60% 80% 100%

Mynd 9: Hluifall peirra sem notadi eftirfarandi midla sidast i geer til ad nalgast fréttir

Hvenzer notadir pu eftirfarandi midla sidast til ad nalgast fréttir?
(Dagurinn i dag er ekki talinn med) - Fyrir 2-7 dogum
Fréttamidil 4 netinu - 8,6%
Samfélagsmidil - 13,2%

Sjonvarpsstod - 17,8%

ﬁlvarpsstﬁﬂ 17,6%

Dagblad 20,2%

Hladvarp - 15,4%

Timarit og/eda vikublad [ 14,6%

0%  20%  40%  60% 80% 100%

Mynd 10: Hlutfall peirra sem notadi eftirfarandi midla sidast fyrir 2-7 dogum til ad nalgast fréttir

Hvenzer notadir pu eftirfarandi midla sidast til ad nalgast fréttir?
(Dagurinn i dag er ekki talinn med) - Fyrir 8-30 dégum
Fréttamidil 4 netinu ] 2,6%
Samfélagsmidil [J] 3,9%
siénvarpsstod [ 8.4%
Utvarpsst6d 7,3%
Daghlad [ 14.0%
Haovarp [ 13.0%
Timarit og/eda vikublad [ 21,8%

0%  20%  40%  60% 80% 100%

Mynd 11: Hlutfall peirra sem notadi eftirfarandi midla sidast fyrir 8-30 dogum til ad nalgast fréttir
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Yngsti aldurshépurinn (15-17 ara) notar fréttamidla 4 netinu minna en adrir
aldurshopar til ad nalgast fréttir

Pegar ad patttakendur voru spurdir ad pvi hvada midla peir hefdu notad sidast til ad nélgast
fréttir voru flestir sem notudu fréttamidil 4 netinu deginum fyrir konnun (86,4%). Yngsti
aldurshépurinn (15-17 dra) sker sig p6 toluvert tr par sem 46,7% hofou notad slika midla
deginum &dur en medaltalid tr 6llum 6drum aldurshépum (18 4ra og eldri) var 88,5%. I hépi
15-17 éra voru 25,7% sem notudu fréttamidla 4 netinu fyrir 2-7 dégum, 10,3% fyrir 8-30
dogum og 14% sjaldnar eda aldrei. Til samanburdar notudu ad medaltali 1,7% patttakenda 1
o0rum aldurshépum, 18 éra og eldri, fréttamidla & netinu sjaldnar en manadarlega eda aldrei.
Pegar ad nidurstodurnar eru skodadar med tilliti til heimilistekna kemur 1 lj6s ad hlutfallid
haekkar eftir pvi sem heimilistekjurnar verda heaerri. Munurinn er pvi hlutfallslega mestur
milli peirra sem eru med tekjur undir 400 pasund kr. (81,1%) og peirra sem eru med 1.200
pasund kr. eda heerri tekjur (96,5%). P4 er einnig hlutfallslegur munur eftir menntunarstigi
pétttakenda, par sem 73,3% med grunnskélapréf notudu fréttamidla 4 netinu deginum 4dur
en 94,4% peirra sem voru med framhaldsprof & haskélastigi.

Hvenzr notadir pu eftirfarandi midla sidast til ad nalgast fréttir? (Dagurinn i dag er ekki talinn med)
- Fréttamioil a netinu

i geer Fyrir 2-7 dogum Fyrir 8-30 déogum  Sjaldnar/aldrei Veit ekki
15-17 dra 10,3% 14,0% 3,3%
18-29 ara 3,8% 0,6%
30-39 ara 90,9% 2,4% 0,5%
40-49 ara 0,9%
50-59 dra 1,1% 1,8% 0,7%
60 ara og eldri 2,5% 5,7%

Mynd 12: Samanburdur a tidni notkunar fréttamidla a netinu, eftir aldurshépum

Hvenzr notadir pu eftirfarandi midla sidast til ad nalgast fréttir? (Dagurinn i dag er ekki talinn med)
- Fréttamidil a netinu

I geer Fyrir 2-7 dogum Fyrir 8-30 dogum
Leegri en 400 pisund kr. 81,1% 12,0% 2,7%
400 til 549 pisund kr. 80,2% 10,1% 5,2%
550 til 799 pisund kr. 82,5% 13,9% 2,9%
800 til 999 piisund kr. 88,4% 7,3% 1,8%
Milljén til 1.199 pusund kr. 93,7% | 1,3% 4,2%
1.200 pusund kr. eda heerri 96,5% | 2,9%

Mynd 13: Samanburdur a tioni notkunar fréttamiola a netinu, eftir heimilistekjum

I ger Fyrir 2-7 dogum Fyrir 8-30 dogum

Grunnskélapréf 73,3% 13,1% 5,4%
Framhaldspréf/ 1anmenntun 83,9% 11,3% 3,3%
Hiéskélapréf - grunnném 89,7% 7,3% 1,1%
Hiéskélaprof - framhaldsnim 94.4% || 3,6% 2,0%

Mynd 14: Samanburdur a tioni notkunar fréttamidla a netinu, eftir menntun
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Tveir af hverjum premur notudu samfélagsmidil til ad nalgast fréttir deginum
fyrir konnun

A eftir fréttamidlum 4 netinu notudu neestflestir, eda 65,6%, samfélagsmidil deginum ddur til
pess ad nélgast fréttir. P6 toldu adeins 18,8% samfélagsmidla medal mikilvaegustu frétta-
midla. Elsti aldurshépurinn (60 édra og eldri) skar sig par dr par sem um helmingur hafdi
notad samfélagsmidla til ad nélgast fréttir deginum 4dur medan ad medaltalid 1 560rum hépum
(15-59 dra) var um 70%. P4 voru 20,9% 1 hépi 60 édra og eldri sem sogdust nota samfélags-
midla sjaldnar en médnadarlega eda aldrei til ad ndlgast fréttir en 1 yngsta hépnum voru pad
5,2% sem svorudu 4 pann hatt. Pegar ad litid er til notkunar yfir lengra timabil kemur 1 1j6s
ad 82,7% hofdu notad samfélagsmidil 4 sidastlionum 30 dégum til ad nalgast frétiir. T yngsta
aldurshépnum (15-17 4ra) var hlutfallid heest par sem 92,5% héfou notad samfélagsmidil 4
sfdastlionum 30 dogum til ad ndlgast fréttir.

Hvenzer notadir pu eftirfarandi midla sidast til ad nalgast fréttir? (Dagurinn i dag er ekki talinn med)
- Samfélagsmidil

I geer Fyrir 2-7 dogum Fyrir 8-30 dogum Sjaldnar/aldrei Veit ekki
15-17 ara 72,8% 17,4% 2,3% 5,2% 2,3%
18-29 ara 64.,7% 15,4% 2,6% 16,0% 1,3%
30-39 ra 71,6% [ 11,1% 4,8% 12,5%
40-49 ara 73,7%| | 8,3% 2,2% 14.,5% 1,3%
50-59 ara 68,5% 12,0% 4,0% 14,1% 1,4%
60 ara og eldri 51,3% 16,6% 7,3% 20,9% 4,0%

Mynd 15: Samanburdur a tioni notkunar samfélagsmidla til ad nalgast fréttir, eftir aldurshopum

Mikil fylgni milli aldurs og ahorfs a sjonvarpsfréttir

Alls sogdust 62,4% hafa notad sjéonvarpsstod sidast deginum 4dur til ad nélgast fréttir, sem
eru heldur feerri en nefndu samfélagsmidil prétt fyrir ad sjénvarp hefdi oftast verid nefnt sem
mikilveegasti fréttamidillinn. Fylgnin 4 tidni dhorfs 4 sjénvarpsfréttir var mikil eftir aldri, par
sem 88,4% 1 hopi 50 dra og eldri horfdu sidast deginum adur, 70,7% 1 hopi 40-49 &ra, 48,6%
i hépi 30-39 dra, 35,5% 1 hopi 18-29 dra og 28,2% 1 hépi 15-17 dra. Ahorfid 4 sjénvarps-
fréttir medal yngri patttakenda dreifdist 4 lengri tima en hja peim eldri. Pegar ad aldursbilid
15-39 éra er tekid saman pa voru 28% sem notudu sjénvarp til ad ndlgast fréttir fyrir 2-7
dogum, 16% fyrir 8-30 dogum og 16% sjaldnar eda aldrei. Hlutfallslega fleiri karlar (66,3%)
en konur (58,2%) notudu sjonvarpsstéd deginum fyrir konnun til ad nalgast fréttir.

Hvenzr notadir pu eftirfarandi midla sidast til ad nalgast fréttir? (Dagurinn i dag er ekki talinn med)
- Sjonvarpsstoo

I geer Fyrir 2-7 dogum Fyrir 8-30 dogum Sjaldnar/aldrei Veit ekki
15-17 ara 31,9% 19,2% 3,3%
18-29 ara 27,6% 19,2% 1,3%
30-39 ra 25,5% 10,6% 0,5%
40-49 ara 15,3% 6,1% 0,4%
50-59 ara 0,7% 0,7%
60 ara og eldri 0,9% 0,3%

Mynd 16: Samanburdur a tioni notkunar sjonvarpsstédva til ad nalgast fréttir, eftir aldurshépum
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Karlar notudu atvarp oftar en konur til ad nalgast fréttir

Af patttakendum i kénnuninni voru 59,9% sem notudu ttvarpsstod sidast deginum adur til pess
ad ndlgast fréttir. Fylgnin 4 tidni hlustunar 4 dtvarpsfréttir var mikil eftir aldri, svipad og pegar
spurt var um sjénvarpsfréttir. I yngstu tveimur hépunum voru 26,9% f hépi 15-17 dra sem
hlustudu deginum &dur 4 fréttir 1 dtvarpi og 34,8% i hopi 18-29 dra. Hlutfallid haekkadi sidan
nokkud jafnt med hverju aldursbili og var komid upp 1 76,3% 1 hépi 50-59 4ra og 86,3% 1 hépi
60 dra og eldri. Hlustun hja yngri patttakendum dreifdist 4 lengri tima svipad og sjénvarpsédhorfid
i peim hépi. P6 voru fleiri i yngstu aldurshépunum sem siégdust nota tdtvarp sjaldnar en
mdnadarlega eda aldrei til ad nélgast fréttir en peir sem sogdust nota sjénvarp sjaldnar en
ménadarlega eda aldrei til ad nalgast fréttir { somu aldurshépum. T hépi 15-29 4ra var hlutfall
peirra sem notudu ttvarp sjaldan eda aldrei 31,5%, en 17% sogdu hid sama um sjénvarp. Rétt
eins og med sjéonvarp voru karlar (64,3%) hlutfallslega fleiri en konur (55,2%) 1 hépi peirra sem
notudu ttvarp deginum fyrir konnun til ad nalgast fréttir.

Hvenzer notadir pu eftirfarandi midla sidast til ad nalgast fréttir? (Dagurinn i dag er ekki talinn med)
- Utvarpsstod

I ger Fyrir 2-7 dogum Fyrir 8-30 dogum Sjaldnar/aldrei Veit ekki
15-17 éra 16,5% 12,3% 7,1%
18-29 ara 23,2% 14,2% 1,9%
30-39 4ra 22.6% 6,7% 0,5%
40-49 4ra 18,9% 6,2% 0,9%
50-59 ara 13,1% 4,0% 0,4%
60 ara og eldri 6,5% 2,2% 0,3%

Mynd 17: Samanburdur d tioni notkunar titvarpsstodva til ad nalgast frétiir, eftir aldurshépum

Prefalt fleiri velja fréttamidla a netinu en daghl6d

Alls s6gdust 26,9% hafa notad dagblad sidast deginum fyrir kénnun til ad nélgast fréttir. Pad eru
rimlega helmingi faerri en notudu samfélagsmidil (65,6%), sjénvarpsstod (62,4%) eda
ttvarpsstod (59,9%) og adeins um pridjungur af peim fjolda sem valdi fréttamidil 4 netinu
(86,4%). P4 sogdust 20,2% hafa notad dagblad fyrir 2-7 dégum, 14% fyrir 8-30 dogum og 36,4%
sjaldnar eda aldrei. Mikill munur var 4 milli aldurshépa par sem 58,9% 1 hépi 60 éra og eldri og
44,6% 1 héopi 50-59 dra notudu dagblsd sidast deginum fyrir konnun medan ad hlutfallid var
9,3% 1 hépi 15-17 dra og 7,7% 1 hépi 18-29 dra. P4 voru 56,3% 1 hépi 15-29 dra sem notudu dag-
bl6d sjaldnar en médnadarlega eda aldrei en 21,65% i hépi 50 dra og eldri. Munur var 4 lestri
frétta 1 dagblodum eftir bisetu par sem fleiri ldsu dagblod deginum 4dur 1 Reykjavik (29,7%) og
nigrannasveitarfélogum (31%) en 4 landsbyggdinni (18,1%).

Hvenzer notadir pu eftirfarandi midla sidast til ad nalgast fréttir? (Dagurinn 1 dag er ekki talinn med)

- Dagblad

I ger Fyrir 2-7 dogum Fyrir 8-30 dogum Sjaldnar/aldrei Veit ekki

15-17 ara 9,3% 15,0% 57,5% 8,9%
18-29 dra 13,5% 19,9% 55,1% 3,8%

30-39 ra 23,9% 17,7% 42,6% 3,3%

40-49 ara 27,8% 15,0% 29,1% 1,3%

50-59 4ra 44.6% 21,9% 7.4% 1,1%

60 ara og eldri 58,9% 15,9% 5,8% 1,0%

Mynd 18: Samanburdur a tioni notkunar dagblada til ad nalgast fréttir, eftir aldurshopum ||| |||
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Timarit og vikubl6d vinszelli hja peim tekjuhzerri

Af patttakendum i kénnuninni voru 5,6% sem notudu timarit og/eda vikublad sidast deginum
fyrir konnun til ad ndlgast fréttir, 14,7% fyrir 2-7 dogum, 21,8% fyrir 8-30 dogum og 55,1%
sjaldnar eda aldrei. Flestir 4 aldrinum 50 &ra og eldri notudu timarit og/eda vikublsd sidastliona
viku, eda 31,1% pétttakenda. Til samanburdar pa var hlutfallio  aldurshépnum 15-29 éra 8,9%
sem notudu timarit og/eda vikubl6d sidastliona viku fyrir kénnun. Lestur timarita og/eda
vikublada var mestur 1 hépi peirra tekjuheaerri par sem 45,5% peirra sem voru med yfir milljén
kr. f tekjur notudu pessa midla til pess ad ndlgast fréttir sidastlidin méanud fyrir kénnun, medan
ad 34,3% beirra sem voru med tekjur undir 549 pdsund kr. notudu pa.

Hvenzr notadir pu eftirfarandi midla sidast til ad nalgast fréttir? (Dagurinn i dag er ekki talinn med)
- Timarit og/eda vikublad

i ger Fyrir 2-7 déogum Fyrir 8-30 déogum Sjaldnar/aldrei Veit ekki
15-17 ara 1,4% 9,9% 15,0% 64,3% 9,4%
18-29 4ra 6,5% 18,7% 72,3%]| 2,6%
30-39 ara 4,3% 12,9% 21,5% 59,3% 1,9%
40-49 ara 4,4% 16,4% 22,7% 53,3% 3,1%
50-59 ara 8,1% 17,3% 27,7% 44,3% 2,6%
60 ara og eldri 13,2% 23,6% 20,6% 2,4%

Mynd 19: Samanburdur a tioni notkunar timarita ogl/eda vikublada til ad nalgast fréttir, eftir aldurshépum

1.3 Afstaoda til frétta

Yngstu aldurshéparnir eiga erfitt med ad fylgjast med pvi sem er i fréttum

Einn af hverjum &tta (12,7%) var frekar eda alveg sammaéla fullyrdingunni ,,mér finnst erfitt ad
fylgjast med pvi sem er i fréttum®. Flestir sem voru frekar eda alveg sammala fullyrdingunni
voru 1 yngstu aldurshépunum, 28% 1 hépi 15-17 dra og 17,6% 1 hépi 18-29 ara. Til
samanburdar voru ad medaltali 9,3% frekar eda alveg sammaéla { hépi 40 dra og eldri. Konur
voru pd liklegri en karlar i tveimur yngstu aldurshépunum til ad eiga erfitt med ad fylgjast med
fréttum, par sem 25,3% kvenna 15-29 &ra voru frekar eda alveg sammadla fullyrdingunni en
18,3% karla 15-29 4ra. [ h6pi 30-39 4ra snérist deemid pé vid og par voru 25% karla frekar eda
alveg sammadla en 8,9% kvenna. Tenging var & milli menntunar og pess hversu sammala eda
6sammadla patttakendur voru fullyrdingunni, 21,6% i hépi peirra sem voru med grunnskélaprof
voru frekar eda alveg sammaéla en 7,7% 1 hépi peirra sem voru med

framhaldsprof 4 haskélastigi.

Hversu sammala eda 6sammala ertu eftirfarandi fullyrdingum?

-Mér finnst erfitt ad fylgjast med pvi sem er i fréttum

Alveg sammala | 2,2%

Frekar sammala 10,5%
Hvorki sammala né ésammala 19,7%
Frekar 6sammala 42,0%
Alveg ésammala 25,6%

Mynd 20: Afstada patitakenda til fullyrdingarinnar ,,mér finnst erfitt ad fylgjast med pvi sem er i fréttum*.
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Ramur fjordungur patttakenda sammala fullyrdingunni um ad hann haldi sér vel

upplystum an pess ad fylgjast med fréttum

Pegar ad patttakendur voru spurdir hversu sammala eda 6sammala peir veeru fullyrdingunni ,,ég

held mér vel upplystri/upplystum pétt ég fylgist ekki med fréttum* voru 43,7% frekar eda alveg

sammadla. Yngri aldurshépar voru pa heldur liklegri en eldri til pess ad taka pa afstédu, par sem

50% & aldrinum 15-39 dra voru frekar eda alveg sammala fullyrdingunni en 40% 4 aldrinum 40

dra og eldri. I aldurshépi 18-29 dra voru konur (49,3%) liklegri en karlar (36,7%) til

ad vera

frekar eda alveg sammadla. Karlar (63%) voru hins vegar liklegri en konur (48,5%) 4 aldrinum

30-39 dra til ad vera frekar eda alveg sammala fullyrdingunni.

Hversu sammala eda ésammala ertu eftirfarandi fullyrdingum?
-Eg held mér vel upplystri/upplystum péit ég fylgist ekki med fréttum

Alveg sammala [} 7,6%

Frekar sammala 36,1%
Hvorki sammala né ésammala 24,1%
Frekar 6sammala 20,7%

Alveg 6sammala 11,4%

Mynd 21: Afstada patttakenda til fullyrdingarinnar ,,ég held mér vel upplystrilupplystum pott ég fylgist ekki med fréttum®

Tveir af hverjum premur baru traust til islenskra fjolmidla

Tveir af hverjum premur (66,1%) sogdust frekar eda alveg sammadla fullyrdingunni ,,almennt

sé0 ber ég traust til islenskra fjolmidla“. P4 s6gdust 21,9% hvorki sammaéla né 6sammala, 8,8%

frekar 6samméla og 3,2% alveg 6sammala. I aldurshépi 15-17 4ra voru fastir sem sogdust

frekar eda alveg sammala (54,1%) en um pridjungur (33,6%) i peim aldurshépi sagdist hvorki

sammadla né 6sammadla fullyrdingunni. Munur var 4 afstodu patttakenda eftir heimilistekjum,

par sem traust 4 fslenskum fjolmidlum jokst eftir pvi sem tekjur heekkudu. T hépi peirra sem

voru med laegri tekjur en 400 pusund kr. voru 51,7% frekar eda alveg sammala fullyrdingunni

en 78,8% 1 hépi peirra sem voru med 1.200 piisund kr. eda heerri tekjur.

Hversu sammala eda ésammala ertu eftirfarandi fullyrdingum?
-Almennt séd ber ég traust til islenskra fjolmidla

Alveg sammala
Frekar sammala 57,7%
Hvorki sammala né ésammala

Frekar 6sammala

Alveg 6sammala

Mynd 22: Afstada patttakenda til fullyrdingarinnar ,,almennt sé0 ber ég traust til islenskra fjolmidla*

Alveg sammala Frekar sammala Hvorki sammala Frekar ésammala
né ésammala

Lzegri en 400 pisund kr. 6,7% 45,0% 18,0% 26,1%
400 til 549 puasund kr. 7,0% 47,9% 30,6% 10,2%
550 til 799 pisund kr. 7,3% 62,0% 22,9% 6,8%

800 til 999 pisund kr. 7,0% 64,8% 18,1% 5,4%
Milljén til 1.199 pisund kr. | 7,0% 60,3% 21,7% 7,1%
1.200 pusund kr. eda hzerri 9,9% 68,9% 15,7% 2,0%

Mynd 23: Afstada a trausti til islenskra fjolmidla eftir heimilistekjum

Alveg sammala

4,2%
4,3%
1,0%

4,6%
3,9%
3,5%
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Fleiri a hofudborgarsvaedinu en landshyggdinni toldu sig vita hvada fjolmidlum veeri
treystandi

Alls voru 76,9% bétttakenda sem sogdust frekar eda alveg sammaéla fullyrdingunni ,,ég veit
hvada fjolmidlum er vel heegt ad treysta og hverjum er sidur heegt ad treysta®. Pa sogdust 18%
hvorki sammadla né 6sammala, 3,5% frekar 6sammala og 1,5% alveg 6sammala. Karlar (24,9%)
voru pé liklegri en konur (14,3%) til ad vera alveg sammaéla fullyrdingunni. Konur (63,6%) voru
hinsvegar liklegri en karlar (51,1%) til ad vera frekar sammadla. Feestir sem voru frekar eda
alveg sammala voru f aldurshépi 15-17 dra, par sem 67,2% téku pa afstodu. Pa voru hlutfallsle-
ga fleiri i Reykjavik og ndgrannasveitarfélogum (81,3%) sem voru frekar eda alveg sammadla
fullyrdingunni en ad medaltali 4 landsbyggdinni (70,3%).

Hversu sammala eda 6sammala ertu eftirfarandi fullyrdingum?

-Eg veit hvada fjolmidlum er vel heegt ad treysta og hverjum er sidur haegt ad treysta

Alveg sammala
Frekar sammala 57,0%
Hvorki sammala né ésammala

Frekar 6sammala

Alveg 6sammala

Mynd 24: Afstada patitakenda til fullyrdingarinnar ,,ég veit hvada fjolmiolum er vel hegt ad treysta
og hverjum er sidur heegt ad treysta®
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Um spurningakonnunina

Kénnunin um fjslmidla- og netnotkun og feerni almennings var framkvaemd af Maskinu fyrir
fjolmidlanefnd. Kénnunin var 16gd fyrir Pj6dgatt Maskinu, sem er pj6dhépur (e. panel) sem
dreginn er med tilviljun dr Pj6dskrd, & netinu. Svarendur eru alls stadar ad af landinu og 4
aldrinum 18 4ra og eldri. Kénnunin var einnig 16gd fyrir irtak ungmenna 4 aldrinum 15-17
dra sem dregid var med tilviljun tr Pj6dskra.

Meginmarkmid kénnunarinnar er ad bua til
ramma sem hegt er ad proa i takti vid breytta
notkun a élikum midlum.

Vid tdrvinnslu voru gognin vegin til samreemis vid télur Hagstofunnar pannig ad hépurinn
sem svarar endurspegli pj6dina & pessum aldri dt fra kyni og busetu. Vid vigtun gagna getur
birst 6rlitid misreemi 1 fjoldatslum og hlutféllum sem orsakast af ndimundun. Kénnunin fér

fram {1 febrdar og mars 2021 og voru svarendur 1.442 talsins.

Meginmarkmid kénnunarinnar er ad bua til ramma sem haegt er ad proa { takti vid breytta
notkun & 6likum midlum. Einnig ad kanna feerni og pekkingu almennings med reglubund-
num heetti pannig ad haegt verdi ad kanna hvernig hin breytist med timanum.

Rannséknir hafa synt ad munur getur verid 4 pvi hvada feerni almenningur telur sig hafa og
hvada pekking er til stadar pegar almenningur feer raunheef verkefni sem kannar feernina
sérstaklega. P4 parf ad geeta mjog vel ad pvi hvernig slikar spurningar eru settar fram pannig
ad pad faist markteekar nidurstodur. I rannsékninni er leitast vid ad kanna baedi 4lit almenn-
ings 4 eigin pekkingu og hvada feerni f6lk byr yfir.

Nidurstodurnar benda til pess ad misraemi sé 4 milli pess hvada pekkingu félk telur sig bia
yfir og hver faerni almennings er pegar biid er ad leysa dr ymsum raunhaefum demum,
sérstaklega medal elsta og yngsta aldurshépsins.
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